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RESOLUCION N° 1.191

CORRIENTES, 29 de diciembre de 2016.-

VISTO y CONSIDERANDO:

Que la Secretaria Académica de la Facultad Ing. Agr. Patricia N.
ANGELONI, eleva para su consideracién programa de la Asignatura Optativa “Comercializacion
Agraria”, y

Por ello;

LA DECANA DE LA FACULTAD DE CIENCIAS AGRARIAS
“Ad-referéndum” del CONSEJO DIRECTIVO
RESUELVE:

ARTICULO 1°- APROBAR el programa de la asignatura Optativa: “Comercializacién Agraria” que
como Anexo, forma parte integrante de la presente resolucion.
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ARTICULO 2°- REGISTRESE, comuniquese y archivese.
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Ing. Agr. Patricia Norma ANGELONI Ing. Agr. (Dra.) Sara VAZQUEZ
Secrefaria Academica Decana
Facultad de Cienclas Agrarias Fac_u!tad-ae'créﬁ'mas Agranaq
U.N.N.E. UNN.E. I:
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ANEXO Resolucion N° 1.191/16-
OPTATIVA “COMERC TALIZACION AGRARIA”

FACULTAD DE CIENCIAS AGRARIAS (U.N.N.E.)

CARRERA: Ingenieria Agronémica

ASIGNATURA: COMERCIALIZACION AGRARIA

ANO DE CURSADO: Optativa

DURACION DEL CURSADO: Tercer Trimestre

N° DE HORAS: 30

RESPONSABLE: Profesor Titular Ing. Agr. (Mgter.) LUIS RAMON ALMIRON

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA.

Que los alumnos:

Desarrollen habilidades y competencias que les permitan comprender el proceso de comercializacion
agropecuaria, partiendo de la demanda y oferta de productos agropecuarios. Se impartira informacion
acerca de la estructura y funcionamiento de los sistemas productivos y de comercializacién, como asf
también de los mercados agrarios y la participacién del Estado en la comercializacion.

Desarrollen actitudes y aptitudes comerciales y por lo tanto estén en condiciones de analizar e intervenir
en los espacios de transaccion del sistema agropecuario, sean dichos intercambios comerciales en las
cadenas, las redes o los distritos. Conocer de investigacion de mercado y promocién de productos.
Conozean los instrumentos fundamentales de la comercializacién agropecuaria y desarrollen capacidad y
analisis critico de los elementos tedricos y metodoldgicos aportados para estudiar su funcionamiento.
Comprendan como proceso al sistema comercial de la produccién agraria y reconozcan que la
comercializacién es un proceso formado por varias etapas donde la Gltima es la venta.

Unidad A: COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS AGROPECUARIOS

Tema 1. Concepto, alcance y caracteristicas de la comercializacién agropecuaria. Importancia. La
comercializacién en las distintas etapas del desarrollo agrario. La comercializacion y la especializacion en
la produccion. La produccién, comercializacion y el consumo como concepto unitario en el sector
agropecuario moderno. Factores que originan cambios en la comercializacién. Las producciones mas
importantes del Pais y de la Regién NEA. El comercio internacional de productos del agro.

Bibliografia BASICA

ALMIRON, Luis R; ALTAMIRANO, H.H.; MACARREIN, O. F. “Economfa Agraria de la Provincia de
Corrientes”. Editorial Moglia SRL. Corrientes, Argentina. 2006.

COSCIA, Adolfo A. “Comercializacién de Productos Agropecuarios”. Editorial Hemisferio Sur. Buenos
Aires (Argentina). 1978. '

MARTINEZ PEREZ CANTO, F. “Comercializacién de productos agropecuarios”. Univ. Catélica de
Chile.1995.

SECRETARIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y ALIMENTOS (SAGPyA). “Anuario
Agropecuario, Forestal y Pesquero”. Buenos Aires. 2004.

Unidad B: DEMANDA Y OFERTA DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS

Tema 2. Consumo y demanda: Diferencias. Clasificacion de los productos del agro segin el tipo de
demanda. La alimentacién humana y los distintos niveles de alimentacion. Factores que determinan la
demanda de los rubros de la alimentacién. Factores; econémicos que determinan la demanda. Factores
extraeconémicos que influyen en la demanda. Materias primas y otros productos no alimenticios de origen
agropecuario. Los sustitutos de los productos del agro. Proyeccion de la demanda.

Tema 2. Produccién y oferta: Diferencias. Produccién agropecuaria: clasificacion. Rubros de produccion
sustitutiva o complementaria. Nivel de la produccién: fuerzas que lo condicionan. Respuestas de la
produccion u oferta a las variaciones del precio. Variabilidad de la produccién agropecuaria. Volumen de
produccion e ingresos del productor. Los costos en la produccién agropecuaria. Costos unitarios y
rentabilidad. Proyeccion de la oferta.

Bibliografia BASICA

COSCIA, Adolfo A. “Comercializacién de Productos Agropecuarios”, Editorial Hemisferio Sur. Buenos
Aires (Argentina). 1978.

MARTINEZ PEREZ CANTO, F. “Comercializacién de productos agropecuarios™. Univ. Catolica de
Chile.1995.

€5 FOTOCORIA

11



Dhiversicad @/{’E;cet@na/ ded @/ Vondeste CHacullad do %,éae-cmd- & y/xa%'(zd

/2 - ANEXO Resoluecion N° 1,191/16

Unidad C: SISTEMA DE COMERCIALIZACION Y FUNCIONES FISICAS DE LA
COMERCIALIZACION

Tema 4. Concepto, estructura y funciones del sistema de comercializacion. Funciones del intercambio.
Canales de comercializacién. Margen de comercializacion. Eficiencia del proceso de comercializacion. Las
innovaciones en el sistema de comercializaciéon. Importancia de las funciones fisicas en la
comercializacion. Interrelacién de las distintas funciones fisicas:

a) Transporte, b) Almacenaje y ¢) Acondicionamiento y procesam iento

Bibliografia BASICA

COSCIA, Adolfo A. “Comercializacién de Productos Agropecuarios”. Editorial Hemisferio Sur. Buenos
Aires (Argentina). 1978.

MARTINEZ PEREZ CANTO, F. “Comercializacién de productos agropecuarios”. Univ. Catélica de
Chile.1995.

Unidad D: MERCADOS Y PRECIOS AGROPECUARIOS

Tema 5. Mercados: Concepto. Mercado Perfecto. Mercados institucionalizados. Principales mercados
mayoristas en Argentina. La competencia en los mercados de productos agropecuarios. El productor v la
competencia en la comercializacion de los productos del agro. El mercado y los precios. Localizacion de
los mercados de concentracion. Mercados de concentracion de alimentos perecederos. Integracion.

Tema 6. Precios agropecuarios: Aspectos generales. Precios y costos agropecuarios. Precio de mercado,
precio politico y precio concertado. Formacion del precio de mercado. Medidas indirectas de! Estado para
la regulacién de los precios. Variaciones de los precios agropecuarios: componentes. Variaciones
seculares. Variaciones ciclicas. Variaciones estacionales. Variaciones coyunturales. Precios internos e
internacionales: grado de correlacion.

Bibliografia BASICA

COSCIA, Adolfo A. “Comercializacién de Productos Agropecuarios”. Editorial Hemisferio Sur. Buenos
Adires (Argentina). 1978.

MARTINEZ PEREZ CANTO, F. “Comercializacién de productos agropecuarios”. Univ. Catélica de
Chile.1995.

Unidad E: TIPIFICACION, FINANCIACION Y EL RIESGO DE LA COMERCIALIZACION
Tema 7. Tipificacion. La calidad en los productos del agro. El factor calidad en las transacciones
comerciales. Ventajas de la tipificacién. Estructura, requisitos y alcances del sistema de tipificacion.
Calidad base y diferenciales de precio por calidad. Tipificacion y tipificadores. Normalizacién de
envases. La tipificacion de los productos del agro en Argentina.

Tema 8. Financiacion. Aspectos generales. El aspecto financiero y el productor. La financiacién y el
poder de negociacion.

Tema 9. El riesgo de la comercializacién. Aspectos generales. Mercados a término.

Bibliografia BASICA

COSCIA, Adolfo A. “Comercializacién de Productos Agropecuarios”. Editorial Hemisferio Sur. Buenos
Aires (Argentina). 1978.

CONCEPCION Y GARCIA, Jests G. “Simplemente calidad”. Editora Corripio C. por A. Santo Domingo.
Repubica Dominicana. 2001. :

CROSBY, Philip. “Calidad sin ligrimas”. Editorial CECSA. México. 2000.

MARTINEZ PEREZ CANTO, F. “Comercializacién de productos agropecuarios”. Univ. Catdlica de
Chile.1995.

Unidad F: EL ESTADO Y LA COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS

AGROPECUARIOS
Tema 10. Objetivos de la politica del Estado en la comercializacién de los productos del agro. Modelo de

comercializacién agropecuaria. Medidas que actiian sobre la oferta. Medidas que actlian sobre la demanda.
Manejo directo de los precios. Medidas que actian sobre la estructura del mercado. Medidas que tienden a
lograr mayor eficiencia del proceso de comercializacién. Medidas referentes a la ética comercial. Medidas
referentes a la higiene, salubridad e identidad de los productos. Medidas tendientes a la promocion de

mercados.
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Bibliografia BASICA

COSCIA, Adolfo A. “Comercializacién de Productos Agropecuarios”. Editorial Hemisferio Sur. Buenos
Aires (Argentina). 1978.

MARTINEZ PEREZ CANTO, F. “Comercializacion de productos agropecuarios”. Univ. Catolica de
Chile.1995.

Unidad G: INFORMACION, INVESTIGACION DE MERCADO Y PROMOCION

Tema 11. Informacion de mercado. Importancia y requisitos de un buen servicio de informacion de
mercado. La informacién de mercado en Argentina.

Investigacion de mercado. Aspectos generales. Alcances y objetivos de la investigacién de
mercado. Modelo de la investigacion de mercado.

Promocién. Concepto, alcances y su planeamiento. Ferias internacionales. Los planes de promocion en
Argentina.

Bibliografia BASICA

BENASSINI, M. “Introduccion a la investigacién de mercados: Enfoque para América Latina™, Editorial
Pearson Prentice-Hall. México. 2009

COSCIA, Adolfo A. “Comercializacion de Productos Agropecuarios”. Editorial Hemisferio Sur. Buenos
Aires (Argentina). 1978.

MARTINEZ PEREZ CANTO, F. “Comercializacién de productos agropecuarios”. Univ. Catélica de
Chile.1995.

Bibliografia

AGENCIA ARGENTINA DE INVERSIONES Y COMERCIO INTERNACIONAL ”Documentos
varios”. http://www.investandtrade.org.ar/. 2016

ALMIRON, Luis R; ALTAMIRANO, H.H.; MACARREIN, O. F. “Hechos y cifras de la Economia
Agraria de la Provincia de Corrientes”. Editorial Moglia SRL. Corrientes, Argentina. 2003.

ALMIRON, Luis R; ALTAMIRANO, H.H.; MACARREIN, O. F. “Economia Agraria de la Provincia de
Corrientes”, Editorial Moglia SRL. Corrientes, Argentina. 2006.

BENASSINI, M. “Introduccion a la investigacién de mercados: Enfoque para América Latina”. Editorial
Pearson Prentice-Hall. México. 2009 http://www.cars39.com/wp-content/uploads/2015/08/Investigacion-
de-Mercados-BENASSINI-2ED.pdf

BOLSA DE CEREALES DE Bs. As. “Reglamento del funcionamiento del SIO Granos”.
http://www.bolsadecereales.org/imagenes/archivos/2014-12/3739-reglamentosiogranosvf.pdf

BOLSA COMERCIO DE ROSARIO "Manual del operador del mercado de granos" Rosario, Argentina.
Ultima versién.

BOLSA COMERCIO DE ROSARIO. “Comercializacion ganadera. ROSGAN.”
http://www.rosean.com.ar/reglamento/#. WFpiJdLhBaQ. 2016

CALDENTEY Albert P. y HARO GIMENEZ, T. "Comercializacién de productos agrarios". Editorial
Agricola Espafiola - Mundi Prensa. Espafia.2004.

COSCIA, Adolfo A. “Comercializacion de Productos Agropecuarios”. Editorial Hemisferio Sur. Buenos
Aires (Argentina). 1978.

CONCEPCION Y GARCIA, Jesus G. “Simplemente calidad”. Editora Corripio C. por A. Santo Domingo.
Reputibica Dominicana. 2001.

CROSBY, Philip. “Calidad sin lagrimas”. Edltorml CECSA. México. 2000.

DELGADO, G.R. “Finanzas rurales. http://inta.gob.ar/documentos/finanzas-rurales-decisiones-
financieras-aplicadas-al-sector-agropecuario. 2013

IRIARTE, L. "Enfoques para el analisis de la comercializacién de productos agropecuarios y alimentos”
Inédito. Facultad de Ciencias Agrarias, UNMdelP. Balcarce, Argentina. 2006

MARTINEZ PEREZ CANTO, F. “Comercializacion de productos agropecuarios”. Univ. Catdlica de C
HILE.1995

MC CARTHY, J . y PERREAULT, W. "Fundamentos de comercializacién. Principios y métodos" El
Ateneo. Argentina. Cap. 1y 2. 1994,
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MINISTERIO DE  AGROINDUSTRIA, Argentina. Resoluciones y  Programas  varios.
http://www.minagri.gob.ar/new/0-0/programas/dma/index.php. 2016

PEROTTIL, E. “Funcionamiento y organizacion del sistema comercial agricola en la Argentina”
https://www.ber.com.ar/Publicaciones/serie%20de%20lecturas/2008 _09.pdf

PONTON, R.; BERGERO, P.; PONTE, A, LLOVERA, G, OLSINA, C., NOGUERA, A.
"Comercializacién de granos" Departamento de capacitacién y desarrollo de mercados. Bolsa de
Comercio. Rosario En www.ber.com.ar

SECRETARIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y ALIMENTOS (SAGPyA). “Anuario

Agropecuario, Forestal y Pesquero”. Buenos Aires. 2004. e
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